REGLEMENTATION

MARCHES PUBLICS

Mobilier urbain: gare
d la contrefacon!

e Pour acheter du mobilier
urbain, il faut manier a la
fois le Code des marchés
publics et le Code de la
propriété intellectuelle.

o Deux articles du Code
des marchés publics
doivent retenir plus
particuliéerement
I'attention: P'article6 IV
et l'article 35 II-8°,
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e Code de la propriété in-
tellectuelle doit toujours
étre pris en compte lorsque
I'acheteur public définit son
besoin pour I'acquisition de mobi-
lier urbain.
Dans une décision du 11 septem-
bre 2006, le Conseil d'Etat a réaf-
firmé les obligations de 1'ache-
teur public dans la description
des spécifications des presta-
tions par le cahier des charges
(Conseil d'Etat, 11 septembre
2006, « Commune de Saran c./ So-
ciété Gallaud», « Le Moniteur» du
29 décembre 2006, cahier «Textes
officiels», p.21). La mention dé-
sormais bien connue «ou équiva-
lent», ne peut systématiquement
permettre a 1'acheteur public de
se référer a des marques pour la
détermination de son besoin,
La Haute Assemblée précise que
la référence a une marque ou a un
modéle déposé n'est admise que
dans I'hypothése ou 1'acheteur
est dans 1'impossibilité de décrire
son besoin autrement que par
cette référence, et a la condition
cumulative que celle-ci soit sui-
vie de la mention «ou équivalent»,
Elle rappelle que la passation des
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marchés publics est soumise au
respect des dispositions de 1'arti-
cle13 dudécret n°84-74 du 26 jan-
vier 1984 fixant le statut de la nor-
malisation.

Ce principe est repris par le nou-
veau Code des marchés publics &
son article6 IV, lequel dispose que
«les spécifications techniques ne
peuvent pas faire mention d'un
mode ou procédé de fabrication
particulier ou d'une provenance
ou origine déterminée, ni faire ré-
férence a une marque, a un brevet
ou a un type, dés lors qu'une telle
mention ou référence aurait pour
effet de favoriser ou d'éliminer
certains opérateurs économiques
ou produits. Mais une telle men-
tion ou référence est possible si
elle est justifiée par1'objet du mar-
ché ou, a titre exceptionnel, si une
description assez précise et intel-
ligible de I'objet du marché n'est
pas possible sans elle et 41a condi-
tion qu'elle soit accompagnée des
termes: “ou équivalent” ».

Quant a I'article35 I1-8°, il permet
a l'acheteur d‘utiliser une procé-
dure négociée sans publicité préa-
lable et sans mise en concurrence
pour les marchés qui ne peuvent
étre confiés qu'a un prestataire
déterminé pour des raisons tech-
niques, artistiques ou tenant a 1a
protection des droits d’exclusivité. |
Cette hypothése impose le cumul
de deux conditions: il faut que la
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raison invoquée présente une spé-
cificité particuliére (technique ou
artistique ou tenant a la protection
des droits d’exclusivité) au regard
de la satisfaction des besoins pu-
blics et que seul un prestataire dé-
terminé soit en mesure de satis-
faire ce besoin.

La notion de droits exclusifs ren-
voie, avant tout, a celle de droits
de propriété intellectuelle. Le droit
exclusif doit étre 1'unique moyen
de satisfaire les besoins publics.

Phénomeéne en hausse. La contre-
fagon constitue un préjudice im-
portant pour les entreprises ti-
tulaires de droit de propriété. La
mention «ou équivalent» notam-
ment peut faire craindre aux en-
treprises titulaires de modeéles dé-
posés que ceux-ci soient copiés &
leur insu par un concurrent, qui
proposera un produit similaire &
des conditions tarifaires attracti-
ves lui permettant de remporter
le marché. Les entreprises victi-
mes d'agissements en contrefacon
perdent des marchés et1'image de
marque de leurs produits ainsi que
leurs efforts d'investissement en
sont affectés.

La contrefacon est un phénoméne
qui augmente constamment et tou-
che tous les secteurs de I'activité
économique. Longtemps canton-
née aux seuls produits de luxe, elle
n'épargne aujourd hui plus aucun

> L'acheteur public doit respecter les droits de propriété
intellectuelle lorsqu'il envisage I'acquisition de mobilier

urbain.

P Le délit de contrefagon peut é&tre retenu contre toute
personne ayant participé a 'acte, y compris I'acheteur.

P Les dommages-intéréts dus a la victime se calculent par
rapport au bénéfice qu’elle pouvait escompter, et non pas
par rapport a ceux que le contrefacteur a réalisés.

secteur. Au premier semestre 2006
le ministére de I'Economie, des Fi
nances et de 1'Industrie a lanc
une campagne de communicatior
en partenariat avec le Comité na-
tional anti-contrefagcon (CNAC) e
I'Institut national de la propriét¢
industrielle (INPI). Il a ainsi sou-
haité alerter les consommateur:
sur les dangers et les conséquen-
ces de la contrefacon.

Certaines entreprises spécialisées
dans le mobilier urbain ayant eu
des expériences malheureuses de
contrefacon sont soucieuses de
rappeler les principes devant gou-
verner la passation des marchés
de fournitures de matériels pro-
téges par des brevets et la néces-
saire préservation de leurs droits
qui passe par le respect des régles
de concurrence et de propriété in-
tellectuelle. Rodolphe Dugon, de
la société Espace Harmonie, sou-
haite ainsi mettre en place un
«code de bonne conduite» des-
tiné aux professionnels du mobi-
lier urbain, mais également aux
acheteurs.

La contrefagon recouvre des hy-
pothéses treés variées (I). Mais 'en-
treprise titulaire de droits peut les
faire respecter, et le contrefacteur,
ainsi que toute personne ayant
participé a la contrefacon, peut
Voir sa responsabilité engagée (II)
devant les juridictions civiles, pé-
nales ou administratives (III).

LA CONTREFACGON,

UNE NOTION LARGE

Le Code de la propriété intellec-
tuelle dispose que la contrefa-
¢on recouvre toute atteinte por-
tée sciemment aux droits d'auteur
garantis. Sont ainsi constitutifs de
contrefacon:

— la reproduction, 1'usage, 1'appo-
sition ou l'imitation d'une marque
identique ou similaire sans I'auto-
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